




110개사

219개사
365개사

+500개사

2020년

2021년

2022년

2023년

+500개
누적고객사

+193억
해외판매금액

+300억
마케팅누적집행



쇼핑몰상위노출

국가별상위키워드값데이터를통해

상위노출에최적화된제품세팅

카테고리데이터

국가별판매데이터를통한동남아

진출국우선순위도출및판매전략수립

국가별가격데이터

현지소비자구매데이터트랙킹을통한

제품별최적화가격셋업











• 제품판매인허가취득절차진행
• 샵디자인및제품리스팅
• 상세페이지제작
• 커머스 SEO 세팅

• 대표키워드컨설팅
• 경쟁사키워드분석
• 키워드발굴및최적화

• 외부웹페이지키워드분석

• 외부사이트커머스연동

• 디뉴먼트노하우를통한

상세페이지콘텐츠제작

• 쇼피내부로직맞춤업로드



소비자는온라인리뷰가실제구매가이루어지는데결정하는요인이였다고응답

밀레니엄세대소비자는온라인리뷰가개인추천만큼신뢰한다고응답

10명중 9명의소비자는온라인에서제품을구매전에리뷰를확인한다고응답

상위노출과샵판매지수상승을위한, 최적화리뷰작업진행



*온라인라이브송출예시 *라이브커머스이원생중계



현지대형몰입점

현지대형몰 & 쇼핑센터입점을통해브랜드

인지도증대와더불어대형몰을통한신뢰도재고

현지로컬매장입점

현지소비자타겟에맞춰판매중인오프라인매장내

제품진열및체험을통해오프라인구매유도

*제품카테고리에따른오프라인매장입점제안예시







현지커머스세팅및테스트

• 제품판매인허가취득절차진행
• 샵디자인및제품리스팅
• 상세페이지제작
• 커머스 SEO 세팅

• 샵운영및판매대행
• 프로모션제안
• 제품커머스댓글시딩

• SNS 채널운영 • 현지오프라인매장매칭



현지인지도및판매증대캠페인



타겟국가안정화및추가진출국가제안

판매정산

커머스판매정산시스템등록

커머스운영컨설팅 & 교육

데이터리포트

주요타겟고객데이터리포트

동남아커머스비법노트제공

사후관리

타겟국가단계별예상매출제안

추가진출국가맞춤형시장조사자료제공





1개월차 2개월차 3개월차 4개월차 5개월차 6개월차

￦500,000 ￦1,800,000 ￦4,500,000 ￦10,000,000 ￦20,000,000 ￦30,000,000

￦1,000,000 ￦3,000,000 ￦5,000,000 ￦6,000,000 ￦7,000,000 ￦10,000,000

1,500만원

2,000만원

3,000만원

2,500만원

1,000만원

500만원













Reference:

WOORI BANK VIETNAM 2020,2021,2022

베트남 4년차 우리은행이 드디어 움직입니다.
전국 14지점은 셋팅하고, 새로운 브랜딩 전략과 새로운 모바일 리뉴얼
서비스를 론칭합니다.

베트남 내 한베 인터내셔널 은행으로서 새롭게 신흥 강자로 거듭하고자
전국적인 IMC을 제안했으며, 우리은행 브랜딩을 시작으로 찾아가는
대출서비스를 필두로 리테일 고객에게 다가가 고자 합니다.

+Web TVC Production
+Digital ADs
+Off Line Promotion
+KOLs
+CSR



Reference:

NONG SHIM : SHIN RAMYUN in Vietnam 2020,2021,2022

농심 베트남은 중국, 미국, 일본, 호주, 다음으로 5번째 해외법인입니다.
그만큼 동남아시장에서 핵심시장으로 떠오르고 있다는 것을
알 수 있습니다.

대중들을 위한 IMC를 제안하여, 농심 신라면을 메인으로
농심 베트남은 전보다 적극적인 방향으로 고객에게 다가가고자 합니다..

+Web TVC Production
+Digital ADs
+Off Line Promotion
+KOLs



+ E-commerce

+ Website

+ Facebook

+ Digital ADs

Reference:

Dongwon F&B / Dongwon GNC

동원 F&B는 중국, 일본시장 진출과 더불어 베트남 시장에 진출하여 글로벌
시장에 한국 식품을 보다 적극적으로 알리고, 세계 속의 “글로벌
동원F&B”를 만들어 나가고 있습니다.

동원 전략 컨설턴트뿐 아니라 . 유통채널 확대를 위해 전자상거래, 
공식 홈페이지 구축, 페이스북 콘텐츠 등을 통한 마케팅 활동을
진행하였습니다.



Reference:

SK magic Vietnam 2020

베트남의 사회적 이슈, “공기”, “물”  
한국의 동양매직을 인수한, SK 매직, 베트남에 진출
아직까지 SK매직보다, SK도 베트남 시장에 잘 알려지지 않았습니다.

그래서 SK 매직은 베트남의 사회적 이슈의 배경을 통해
브랜드 인지도와 문화적, 사회적 활동으로 소비자에게 접근하고자
합니다.

대중을 위한, 컨텐츠를 온라인에 맞춰 Full Media를 제안했으며
SK 매직은 타겟팅을 집중하여, 정서적, 문화적으로 소통하여 친근하게
접근하고자 합니다.

+Web TVC Production
+Digital ADs
+Off Line Promotion
+KOLs
+CSR Program
+Sponsorship



Reference:

CHEONGKWANJANG2018-2019

홍삼은 이미 베트남에서 잘 알려져 있습니다. 
그 중 한국 브랜드로 가장 많이 알려진 브랜드는 “정관장”입니다.
하지만 특정고객이외 일반 베트남의 소비자들에게는 잘 알려지지
않았습니다.

그래서 정관장은 TET을 통해 인지도를 높이기를 원하며

대중을 위한, TVC에 초점을 맞춘 Full Media를 제안했으며
정관장 광고는 구정 전까지 베트남 미디어를 통해서 진행되었습니다.

매출 204% 상승

+TVCProduction
+TVCMedia
+Digital +Magazine+OOH
+KOLs

VIETNAM 정관장 TVC



Reference:

Maeil My Café Latte X FamilyMart

매일유업 마이카페라떼와 패밀리마트 콜라보를 통한 온라인 이벤트 진행
동남아 현지에서 RTD에 대한 시장의 성장에 따른 제품 판매촉진과
브랜드 인지도 상승을 위해 디뉴먼트를 찾아주셨으며, 현지 업체와의
소통의 어려움으로 인해 디뉴먼트에게 통합 마케팅을 의뢰 주셨습니다.

타겟 소비자들 맞춤 경품 이벤트 기획부터 SNS 채널,인플루언서
퍼포먼스 광고를 통해 동남아 현지 약165만 고객들에게 마이카페라떼를
알렸습니다.

+Digital Marketing

+SNS chanel
+KOLs
+OOH



Reference:

Lotte Duty Free Overseas shipping service 2022-2023

롯데면세점은 해외 9개국 거주중인 외국인을 대상으로 국산 면세품을
구입할 수 있는 시스템을 22년 하반기 오픈하였습니다.
그 중 동남아 타겟의 소비자들에게 1차적으로 홍보를 하기 위한
동남아 전문가인 디뉴먼트에게 제안을 요청주었으며,

롯데면세점 역직구몰 오픈 최초 동남아 타겟 마케팅은 디뉴먼트에서
진행하게 되었습니다.

+KOLs
+Livestream


